Reporter: ,Was kennen Sie
von Wien?

Jackson: ,AKG-Mikrophone!
(Interview anlifilich einer
Europa-Tournee von Ger-
maine Jackson)

Ein osterreichisches Aku-
stikunternehmen  sorgt
dafiir, dal der Papst und
Libyens Gaddafi zumindest
eines gemeinsam haben: das
Mikrophon.")

Und wenn Osterreichs
Pop-Guru Falco ins Mikro-
phon rockt und Bladelmeister
Heinzl vor Publikum iber
Politiker #tzt, 148t sich das
in Zahlen messen: in Hertz,
Phon, Dezibel und Watt.
Aber auch in den Verkaufs-
zahlen ihrer Plattenfirmen so-
wie in den Umsatzschillingen
der Akustischen und Kino-
Gerite Ges.m.b.H.

Es gibt nur wenige Linder,
wenige Studios und wenige
Fernseh- und Rundfunk-
anstalten, wo es AKG-Mikro-
phone nicht gibt. Die ameri-
kanische - Studiobibel, das
Fachmagazin  MIX“ unter-
suchte die Prisenz verschie-
dener Marken in internatio-
nalen Studios: Platz eins fiir
AKG. In 91,13 Prozent aller
Studios gibt es zumindest ein
Mikrophon des Erfolgsunter-

) AKG bietel eine umfassende Produk-
tenpalette: dynamische und Kondensa-
tormikrophone fiir den professionellen
und serprofessionellen Einsatz, Hi-Fi-
Kopthorer, Hi-Fi- Slcrto-Tonabnehmer
professionelle Hallgerdte und dlglla]e
Zeitverzogerungsgerite, Transistor-
sprechkapseln fiir Telekommunikation.
Ultraschaliwandlersysieme, Kopfsprech-
gamituren. Kopfhorer und Mikrophone
fiir Intercom-Anlagen, elekiro-akusti-
sches Eguipment fir Spezialbereiche
(Sonderanfertigungen), Schlisselkompo-
nenien {ur die Post, Korperschallsenso-

Kinogerdte-Produktion aus.

AKG (440):

Der gute Ton

Ein &sterreichisches Akustikunternehmen
laBt nicht nur seine Kassen gut klingen,
Gréfien von Wolfgang Ambros bis Frank
Zappa schworen auf AKG-Mikrophone —

ein Produkt,

Gemeindebezirk.

Das Unternehmen (Grup-
penumsatz 1986: 533 Millio-
nen Schilling) besitzt 102 Ver-
tretungen weltweit und Toch-
tergesellschaften in der Bun-
desrepublik Deutschland, in
Japan und seit kurzem eine in
den USA. Wo iiberall Musik-,
Wort- und Politkiinstler ein
Mikrophon der Firma tat-
sdchlich verwenden, ist selbst
dem Chef im Wiener Stamm-
haus nicht ganz  klar.

ren u. v. m. |965 stieg der Betrieb aus der

Geschiifisfithrer Ing. Leopoid.

das es in beinahe dllen
Landern der Erde gibt.

nehmens aus dem 15. Wiener [

Text: Brigitte Vollozzo

Steinkellner: . Das kann man
allerdings nur schitzen, weil
wir in vielen Lindemn keine
Niederlassungen haben. Es
werden rund 123 Linder
sein.* Damit verdient sich
das Produkt AKG-Mikrophon
das Pradikat: der am weite-
sten verbreitete Markenarti-
kel Osterreichs.

In den letzten 20 Jahren
wurden 20,5 Millionen Stiick
in die Welt verschickt. Das
sind 90 Prozent der Gesamt-
produktion. Der grisBte Ab-
nehmer sind die USA mit

Das Un_fernehmen
auf einen Blick
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25.000 Mikros jihrlich, der
kleinste Markt sind die
Fidschiinseln, wo lediglich 15
Mikrophone pro Jahr einen
Kidufer finden. Rein umsatz-
zahlenmiBig gesehen (be-
dingt durch den schwachen
Dollarkurs), gilt die Bundes-
republik  Decutschland  als
AKGs wichtigster Abnehmer.

Der weiche Dollar macht
dem dsterreichischen Unter-
nehmen, das seit 1984 an der
Borse notiert, zu schaffen.
Steinkellner: ,Wir konnien in
den UsA zwar Umsatzsteige-
rungen von 11,5 Prozent er-
zielen, aber konsolidiert er-
gibt das weniger Ertrag als ein
Jahr zuvor.™ Zusitzlich sind
die Abnehmer aus anderen
Weichwidhrungslindern mit
dem harten Schilling kon-
frontiert. Finanzchef Dkfm.
Peter Hillebrand: ,Da mul3

L man oft Preiszugestdndnisse

machen.” Trotzdem war 1986
ein Nettogewinn wvon 13,5
Millionen Schilling in der
Kasse.

Der miide Dollar hat aller-
dings auch seine positive
Seite. Japan, mit nur wvier
Prozent Exportvolumen
schwach besetzt, liefert an
AKG  Mikrophonbausteine,
Magnete beispielsweise, die
jetzt billig zu haben sind.

Bis zum Beginn der acht-
ziger Jahre betrug die Aus-
fuhrgquote noch mehr als 90
Prozent. Inzwischen ist der
Inlandsanteil durch einen sat-
ten Aufirag der Post- und
Telegraphenverwaltung auf
zwolf Prozent angestiegen.
Seit 1982 liefert der Akustik-
betrieb der dsterreichischen
Post jdhrlich rund 300.000
b, Sprechkapsein fir Telefone.
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Warum viele Musiker
und Studiotechniker zu
AKG-Mikrophonen greifen,
hat mit rationalen Argumen-
ten oft nur am Rande zu tun.
JAkustik ist®, so AKG-Chef
Steinkellner, _eine heikle
Wissenschafl. Fiir den Singer
ist ein Mikrophon das Instru-
ment, welches er sorgfiltig
auswihlt. So wie der Geiger
seine Geige sorgfiltig aus-
wihit. Ber Telefonkapsein
hingegen gibt es ein dickes
Pflichtenheft, das erfullt wer-
den muB.“

Die objektiven Kriterien,
wie die melB3bare GroBe der
Frequenz (die gleichformige
Wiedergabe hoher und tiefer
Tonc) oder des Klirrfaktors
(Verzerrungen der sinus-
formigen Wiedergabe eines
Tones), sind heute bei weit-
gehend allen Produkten tech-
nisch einwandfrei. Die Quali-
tdt der AKG-Mitbewerber —
der beiden amerikanischen

| Marken Elektro Voice und

Shure etwa- oder der deut-
schen Sennheiser- und Neu-
mann-Mikrophone - ist am
gleichen hohen Level angesie-
delt. Der Akustik-Chef der
osterreichischen Toa-Vertre-
tung Sumetzberger, [ng. Wal-
ter Thornton: ,Bei einem
Blindtest wiirde AKG nicht so
sehr herausstechen, denn der
technische Standard 1st bei
den meisten Marken gleich.
Er kann einfach nicht mehr
verbessert werden.

Aber sogar die Konkurrenz
schreibt dem Unternehmen
emn Image zu, dal3 dazu bei-
getragen hat, die drei Buch-
staben international aner-
kannt zu machen. Branchen-
insider sind der Meinung, da3
drei Punkte fiir den Erfolg

Udo Jiirgens

Diana Ross

o

Paul Young

Frank Zappa
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